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					Postići cilj odmah
Isporučiti poruku trenutno, osnova je spoljnog oglašavanja.


				

				
					
						
					

					Naše reklamne površine su na mjestima gdje ljudi žive, rade i gdje putuju.
Od urbanih centara, do prometnih puteva, tranzitnih čvorišta, naselja…


				

				
					
						
					

					Veliki posteri u natprirodnoj veličini prenose vaše oglasne poruke efikasnije i jeftinije od drugih medija.
Ta moć proizilazi iz brzine i širine kojom, uz pomoć ovog mas-medija, možete uticati na tržište….



				
					
						
					
					
					Mi razumijemo da je za brendove ciljna publika sve
Stoga pružamo integrisanu i ciljanu platformu, povezujemo brendove sa željenom publikom i osnažujemo ih, 24/7. Utičemo tamo gde je to važno.



				
					
						
					
					
					Koristimo novu tehnologiju
kako bi OOH učinili relevantnijim, odgovarajućim i zadovoljavajućim..



	  
	

	  
	  

    
	  

      
          KO SMO/NAŠA VIZIJA
			  
			  
				
				  
				  Metropolis Media se bavi spoljnim oglašavanjem na prostoru Crne Gore, gdje je osnovana 2001. godine, sa sjedištem u Podgorici. 

				  Naša firma postavlja, održava i eksploatiše reklamne panoe standardnih evropskih formata, kao što su Billboard 4x3m, Backlight 4x3m, Billboard 6x3m, Bigboard 8x3m, Megaboard 10x5m, 12x5m, City Light 1,17x1,75m, kao i fasadne površine nestandardnih formata, velike površine na nadvožnjacima i stijenama. Pored standardnih reklamnih površina, prateći svjetske trendove, a kako bi zadovoljili najzahtjevnije korisnike, postavili smo i digitalne LED display panoe u formatima 4x3m, 5x3m i 6x3m. 

				  Reklamni objekti su planski pozicionirani u svim gradovima, magistralnim putevima, važnim saobraćajnicama, najprometnijim raskrsnicama, aerodromima i graničnim prelazima. 

				  Mreža reklamnih panoa danas obuhvata 1600 reklamnih površina na području cijele Crne Gore. 

				  Vodeći smo outdoor provajder i vrlo ozbiljan partner u ovoj oblasti, rezultat čega jeste naša saradnja sa svim  domaćim, kao i renomiranim regionalnim i svjetskim kompanijama. 

				  

				  

				

				
				  

				  

				  

				  

				  

				  

				  

				  

				

				
				
				  METROPOLIS je postao prvi izbor za sve oglašivače koji žele kampanju svakog dana u nedjelji,  24 sata dnevno na lokalnom, regionalnom ili nacionalnom nivou.

				   Naše ključne vrijednosti:
				  
	Kupac je na prvom mjestu. Odgovorni smo, fleksibilni i pouzdani.
	Dugoročna saradnja sa poslovnim partnerima je jedan od osnovnih principa naše kompanije, bez obzira na veličinu kampanje i njene finansijske efekte.
	Odnosi sa zaposlenima, poslovnim partnerima i okruženjem izgrađeni su na povjerenju.
	Ponosni smo što smo dio našeg društva i spremni smo naporno raditi za njegov uspjeh.
	Zalažemo se za efikasno i uspješno obavljanje naših zadataka.
	Naši reklamni objekti su dizajnirani i izrađeni po najnovijoj tehnologiji za ovu vrstu proizvoda, ulažemo u razvoj, u nove tehnologije i proširivanje naše ponude, koristimo inovacije i radimo na poboljšanju mreže.
	Visoko profesionalna tehnička i razvojna služba se bave stalnim inoviranjem naših ponuda, konstantnim servisom i monitoringom reklamnog mobilijara.


				  
				  

				

			  

        

      

    

    
    
      
        
          
			
				BILBORD 4x3

				To su bilbordi koje možete vidjeti na putevima, magistralama, najprometnijim raskrsnicama i namjera im je da privuku pažnju pješaka i onih koji se nalaze u automobilima. Za vrijeme kada sjedite u autu ili stojite na pješačkom prelazu i čekate na crvenom svijetlu, izloženi ste nekom obliku spoljnog oglašavanja. Oko 68% potrošača donosi odluke o kupovini dok su u automobilu. 

				Poruka koja se nalazi na ovakvim površinama mora biti vrlo koncizna i lako razumljiva. Bilbordi se mogu koristiti za davanje uputstava ili informacija o proizvodu ili usluzi. Ovaj oblik oglašavanja je neprocjenjiv za svakoga ko želi biti primijećen. 

				Posebno su popularni bilbordi sa ekstenzijom – površinom koja je dodata na standardnu reklamnu površinu bilborda kako bi dizajnom i porukom dodatno privukla pažnju prolaznika. 

			

          

        

        
          
			
            BILBORD 6x3m

            Ovo su površine standardnog evropskog formata, koje domuniraju u svim velikim gradovima širom zapadne Evrope. Za oglašivača 50% veći prostor u odnosu na standardni format 4x3m na kom oglasna poruka uvijek izgleda skladnije raspoređena.

            Pozicioniran podjednako u užim gradskim zonama, kao i na magistralnim putevima.

			
				
          

        

        
          
			
            BACKLIGHT 4x3 / 6x3m

            Ova ekskluzivna vrsta bilborda ima osvjetljenje koje šalje svjetlo iz pozadine,  kroz poster, te obezbjeđuje veću vidljivost.

            Istinsko profesionalno oglašavanje počinje detaljima i bojama. Vizuelna privlačnost je jedan od najvažnijih aspekata reklamiranja, ali je najbolje imati vizuelno zapanjujući bilbord koji svi moraju primijetiti.

            Odštampani na PVC platnu, imaju mogućnost ponovnog postavljanja. Ako želite doći do svoje ciljne publike kad god i gdje god se nalazili, iznutra  osvijetljen Backlight može biti upravo ono što vašem poslovanju treba.

			
				
          

        

        
          
			
            CITY LIGHT 1,17x1,75m

            To su manje, veoma efikasne reklamne površine, visokog kvaliteta, sa pozadinskim osvjetljenjem i postavljene u pješačkim zonama.

            Ovaj tip panoa je dio okruženja u kojem živimo i utiče na nas tokom cijelog dana.

            Za izradu reklamnog plakata koristimo City Light providni bijeli papir koji je dizajniran za zahtjevnije osvjetljenje. Reklamni poster se nalazi iza staklene površine, stoga je otporan na sve vremenske uslove.

            Uz kombinaciju dizajna koji omogućava da na pojedinim djelovima postera osvetljenje dodatno istakne, ova površina daje potpuno novu dimenziju klasičnom City Light-u.

			
				
          

        

        
          
			 
            BIGBOARD 8x3m

            Velike reklamne površine koje dominiraju u najprometnijim raskrsnicama u vidu duplih panoa 8,3x3m i  na najvažnijim saobraćajnicama kao bigboard 8x3m. 

			

          

        

        
          
			
            MEGABOARD 10x5m / 12x5m

            Megaboard su površine koje svojom veličinom 10x5m i 12x5m plijene pažnju i garantuju primijećenost. Najčešće su pozicionirani na važnim magistralnim putevima, dok je Podgorica jedinstvena sa megaboard panoom u uskoj gradskoj zoni - 10x5m na mostu Union Bridge, impresivan format iznad rijeke Morača. 

			

          

        

        
          
			
            ŠTAMPA REKLAMNIH POSTERA

            Na tri  digitalna plotera renomiranih svjetskih proizvođača HP, Mutoh i Mimaki, svakodnevno se proizvede velika količina postera koji nose oglasne poruke i proizvode u natrprirodnoj veličini. 

            U njihovoj proizvodnji koriste se isključivo provjerene vrste materijala i boja specijalizovanih za velike formate, koji garantuju dugotrajnu otpornost na spoljašne uticaje kao što su vlaga ili sunčeva svjetlost.  Ne postoje ograničenja u dimenziji grafičkog rešenja, jer se veliki posteri štampaju iz djelova i spajaju u sliku velikog formata. 

            Svaki poster prođe kompleksan proizvodni proces, post obradu i spreman kao gotov proizvod se isporučuje plakaterima. 

            Naša štamparija je organizovana prevashodno kao servis našim reklamnim površinama. 

			
  
          

			
          
          	
		  	
          
        

      

    

    
    
      
        
          
		  	
            LED DISPLAY

				Kako bi zadovoljili najzahtjevnije korisnike, a u skladu sa trendovima, METROPOLIS je postavio prvu Digital Out-of-home mrežu na ulicama svih većih gradova širom Crne Gore.

				Led displeji su sastavljeni od namjenski izrađenih LED panela najsavremenije SMD tehnologije. Svaki kvadratni metar se sastoji od više od 30.000 dioda sposobnih da zajedno prikažu 281 trilion različitih boja i nijansi, isijavajući sa nevjerovatnih 5000 lumena. Sama izrada panela omogućava veliki ugao gledanja. 

				Svi panoi su međusobno povezani i kontrolišu se iz jedinstvenog centra. Pored usmjeravanja oglasnih poruka i ostalih servisnih informacija, opremljeni smo dijagnostičkim alatima kroz koje nadgledamo ispravnost i funkcionisanje kompletne mreže. 

				 Efikasnost Digital Out-of-Home oglašavanja postala je značajnija za marketinške brendove. Ovakvo oglašavanje je podržano dinamičnom digitalnom tehnologijom, maksimalno povećana mogućnostima koje nudi u realnom vremenu za ciljanje potrošača u pokretu. Takođe je efikasan za statične kampanje  koje integrišu televiziju, audio, online, mobilne i štampane medije zbog mogućnosti da dođe do drugih potrošača do kojih ovi mediji jednostavno ne mogu doći. 

				LED display je efektivan medij koji se najbolje koristi u kampanjama sa više kreativnih koncepata, sa oglasnom porukom u trajanju od 8 sekundi. Obično ima šest do osam oglašivača koji se naizmjenično rotiraju. Vaša oglasna poruka se prikaže 1350 puta u toku 24h. 
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            TREBJESA

            Ljubitelj velikih formata i kretivnih inovacija. Oglašivač koji je navikao konzumente na iznenađenja. Često u njihovim kampanjama neki dio izlazi van granica oglašivačkog formata. 

          

		   
          	HIPOTEKARNA BANKA XL

            Uspješno usklađeno ime kampanje,  tj  ponude za bankarsku uslugu XL kreditni paket –  ekstenzija koja “mora” izaći iz okvira jer je površina “premala” za XL kredite, uz slogan – “Nema tog bilborda u Crnog Gori za veličinu ovoh kreditnog paketa”

          
	
           
            CKB BANKA

            Za kampanju CKB GO imala je vrlo efektnu ekstenziju koja je na površini od 50m2 megaboard-a izgledala fascinantno. Model robota izvan čak i ovako velike površine privlači pažnju i aludira na digitalno doba u skladu sa nazivom kampanje Nova generacija bankarstva.

          

        

        
           
            RE/MAX

            U kampanji koja je za cilj imala predstavljanje RE/MAX-A, jedne od vodećih svjetskih kompanija za nekretnine, upotrijebljen je, u vidu ekstenzije njihov izuzetno prepoznat korporativni simbol – balon u bojama RE/MAX-A. Pored toga, radi atraktivnijeg dizajna a i direktnog upućivanja na tržište nekretnina, bilbord je „dobio“ i kućni krov.

          

		   
            TREBJESA

            U kampanji za nagradnu igru oformili smo city light u vidu vitrine sa stvarnim flašama piva. Jedna od najefektnijih oglasnih površina o kojoj se dugo priča.

          

           
            MUNCHMALLOW BILBORD

            Bilboard je privukao dosta pažnje; rješenje je napravljeno kako bi se upotpunila komunikaciona poruka o originalnosti Munchmallow keksića i kao proizvoda i kao brenda - realizovani su bilbordi potpuno umotani u foliju. Cilj je bio podsjetiti na to da je čuveni slatkiš ukusan, ali i zabavan i maštovit.

          

        

        
           
            SOHO CITY

            Kompleks koji obuhvata dvije zgrade, izraženo drugačijeg i moderno dizajniranog izgleda, što je bilo potrebno istaći i na reklamnoj površini. To smo postigli sa ekstenzijama na bigboard-u tako što vrhovi zgrade „izlaze“ iz gabarita reklamne površine i na taj način skreću pažnju prolaznika.

          

           
            TYLOL HOT

            Ekstenzije su učinile reklamnu kampanju za Tylol Hot posebno atraktivnom, konekcija je pitanje koje aludira na sigurnost - „Imate li zimsku opremu“ unutar trouglastog saobraćajnog znaka koji „štrči“ van bilborda i privlači pažnju učesnika u saobraćaju i prolaznika.

          

           
            AIA WUDY

            Omot ovih čuvenih viršlica, omiljenih i djeci i odraslima smo iskoristili i „obukli“ čitavu konstrukciju City Light površina po Podgorici, tako da izgleda kao da veliko pakovanje viršli samostalno stoji na pješačkim zonama grada. Posebna pažnja se posvetila detaljima, tako da pakovanje na City Light-u izgleda identično kao i originalno, specifično pakovanje u marketu.

          

        

        
           
            PROCTER & GAMBLE

            GILLETTE, jedan od najpopularnijih brendova u svijetu, pozicionira se na tržištu kao lider u svojoj industriji superiornim performansama. Kao pomoć u tom pozicioniranju pomogla je kampanja na bilbordu koja je uz jasnu i kratku poruku “Klinički dokazano za osjetljivu kožu” imala i ekstenziju – vrh brijača koji “izlazi” iz okvira bilborda i koji ističe funkcionalnosti i dizajn brenda.

          

           
            TELEKOM ADSL

            „Vežite se“, jer je internet toliko brz da izlazi iz okvira panoa. Kampanja koja je značajno pomjerila granice spoljnog oglašavanja na ovim prostorima.

          

           
            SOCIETE BANKA

            Jedna od prvih ekstenzija u Podgorici koja je nosila vrlo zabavnu priču – bračni par u rješavanju stambenih pitanja i bakica koja viri izvan okvira reklamne površine kako bi „saznala“ kako su riješili situaciju.

          

        

        
           
            PROMONTE

            Gigant i prvi operater mobilne telefonije, jedan od prvih konzumenata oglašavanja izvan granica oglasnog prostora. U kampanji „industrija dobrih stvari“ koristio je ujedno i teaser (zagonetna poruka koja ne otkriva ni oglašivača ni proizvod ili uslugu) i ekstenziju.

          

           
            VUJAČIĆ COMPANY 

            Lideri na tržištu vulkanizerskih i mehaničarskih usluga, koristio je površinu i za reklamu i kao putokaz do svog objekta. Dodavanjem ekstenzije u obliku gume koja izlazi iz gabarita bilborda, dobijena je površina koju je nemoguće ne primijetiti u prostoru.

          

           
            HIPOTEKARNA BANKA

            Kampanja „Vaš novčanik“ za plaćanje mobilnim telefon kroz aplikaciju – zanimljivo rješenje na bilbordu gdje mobilni telefon, nalik na novčanik, „viri“ iznad bilborda.
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        VAŽNE INFORMACIJE

        	
            Osnovni tipovi su: Billboard, Backlight, City Light, Bigboard, Megaboard i LED Display.

          
	 Minimalni period trajanja kampanje je 15 dana. 
	 Kampanje počinju svakog 1. i 16. u mjesecu, a završavaju se poslednjeg dana u mjesecu ili 15. dana u mjesecu. 
	 Za konkretan media plan sa lokacijama potrebno je kontaktirati sektor prodaje tako što ćete nas pozvati telefonom na +382 20 663 125 ili poslati e-mail na prodaja@metropolis-media.co.me sa upitom za kampanju. 
	 Upit treba da sadrži podatke o klijentu/pravnom licu, tačan vremenski period kada bi kampanja trebalo da se realizuje, cilj kampanje, broj i tip medija po gradovima ili visinu budžeta predviđenog za kampanju. 
	 Ponuda koju ćete nakon upita dobiti sadrži media plan sa predloženim lokacijama, fotografije reklamnih površina, finansijsku kalkulaciju za zakup i finansijsku kalkulaciju za štampu. 


      

      
        	 Klijentu će biti data i opcija ponude - termin do kada klijent treba da se izjasni da li prihvata dostavljenu ponudu. 
	 Nakon što se klijent odluči za zakup reklamnih površina, potrebno je da dostavi idejno rješenje prema uputstvima za pripremu i to najkasnije 4 radna dana prije planiranog početka kampanje.
Instrukcije za pripremu štampe
Instrukcije za pripremu LED Display
	 Ukoliko se klijent odluči da u toku trajanja kampanje promijeni idejno rješenje, potrebno je da uplati iznos za nadoknadu operativnih troškova postavljanja (preljepljivanja) na osnovu važećeg cjenovnika. 
	 METROPOLIS za sve kampanje dostavlja izvještaj sa fotografijama u elektronskoj formi, koji služi kao dokaz o izvršenom plakatiranju kampanje, najkasnije 10 dana nakon početka kampanje ili preljepljivanja postojeće. 
	 Nakon postavljanja kampanje METROPOLIS vrši monitoring tj. kontroliše tehničku ispravnost panoa i plakata i otklanja eventualne nedostatke na mreži. 
	 Opšte uslove zakupa reklamnih površina možete pogledati OVDJE. 


      

    

    
    
				
      
		
			

			O istoriji OOH oglašavanja

			OOH oglašavanje se može pratiti još od najranijih civilizacija. Čak je i stari svijet imao panoe - ili nešto slično njima. Još prije hiljadu godina Egipćani su upotrebljavali visoke kamene obeliske kako bi objavili zakone i ugovore. 
			Arheolozi su nedavno pronašli prve primjerke panoa koji datiraju iz 3250. godine prije Hrista. Ovi egipatski  „panoi“ su korišćeni kao sredstvo političke propagande, pa je u stvari bio samo prethodnik bilbordima koji se i danas za tu svrhu i te kako koriste. Na njima su prikazani gigantski hijeroglifi koji ilustrativno prikazuju dominaciju egipatskih vladara nad cijelim svijetom. 

			Mada, moglo bi se reći da je sve stvarno počelo 1790-ih, kada je izmišljena litografija, metoda štampe pomoću ulja i vode koja je omogućila stvaranje plakata. Od tada su posteri postepeno povećavali popularnost i počeli se upotrebljavati na mjestima gdje je promet pješaka bio visok.
			Dok su se načini oglašavanja mijenjali tokom vjekova, oglašavanje OOH-a i danas je relevantan oblik komunikacije. 

			
		

        Pročitaj više... 

      
		
			

			Prodaja proizvoda ili prodaja životnog stila

			 Jučerašnja situacija: užurbano se krećem put prepunog parkinga, sijedam u auto, razmišljam da li ću uspjeti sve što sam planirala da postignem danas - nabavka, spremanje večere, treba da posjetim majku. I još je večeras rođendan drugarici... Kad da kupim poklon? Mada, pored svega, kao da osjećam neki mir. I razmišljam-o čemu se radi. 

			To je taj sublimalni efekat reklame na bilbordu pored koga sam prošla, utiče na mene, a datoga nisam ni svjesna.Usred moje dnevne gužve, reklama za osvježavajuće piće me nosi u neke tople krajeve, na odmor daleko od svakodnevice. Sa osmjehom na usnama, mislima sam daleko.

		

        Pročitaj više... 

      
		
			

			Istraživanja – prednosti OOH

			 Oglašivači  koji su dio svojih višekanalnih kampanja realizovali na OOH, otkrili su da to čini važan potsticaj i njihovim drugim kanalima oglašavanja. Jedno istraživanje otkrilo je da "potrošači imaju 48% veću vjerojatnost da će kliknuti na mobilni oglas nakon što su najprije primijetili isti oglas na Bilbordu“. Jedno drugo istraživanje pokazalo je da 46% odraslih ispitanika sprovodi online pretraživanje nakon što je prvi put vidio objekt njihove pretrage na bilbordima. Slični su rezultati vidljivi i kod vodećih društvenih mreža. 

			Studija koja je istraživala ključna tržišta, zaključuje da je danas OOH jedan od vodećih medija prilikom planiranja kampanja, za koji se sve veći dio budžeta izdvaja. Od kategorija tradicionalnih medija, OOH je jedina koja trenutno raste, nešto više od 2% y/y, a u nekim državama 10 do 12%. Očekuje se da će industrija u cjelini do segnuti prodaju od oko 36milijardedolara do 2021. godine (sada je na 33 milijardi dolara).

			
		

		Pročitaj više... 

    

    
    
       

        

        

        

      

      KONTAKT INFORMACIJE

      Montenegro METROPOLIS MEDIA d.o.o.

        81000 PODGORICA, ul. 8 Marta 74

      Tel: +382 20 663 125

      Fax: +382 20 662 158

      prodaja@metropolis-media.co.me

      

      
        
      

    
	  
	  
    
  



